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Eckart Gottwald
AG 3: Kindliche Freizeit-Vermarktung und
Selbstbestimmung

Die AG hat die beiden Kurzreferate' von Wolfgang Fleckenstein: ,,Seh(n)-
siichte des Kindes, Medienwelt und Kinderwelt (Thesenpapier)* und Eckart
Gottwald: , Kinderkultur als religionspidagogische Herausforderung. Eine
Problemanzeige* zur Kenntnis genommen und diskutiert. Beide Referate
thematisierten unabhingig voneinander die Massenmedien, speziell das Fern-
sehen und seinen EinfluB auf kindliches Erleben und Verhalten, als religions-
pidagogische Herausforderung, setzten dabei aber unterschiedliche Akzente.
W. Fleckenstein betont den pragenden EinfluB der Medien auf das Selbst- und
Wirklichkeitsverstindnis von Kindern und Erwachsenen und die Funktion des
Fernsehens als Projektionsflache und Spiegel fiir Angste, Hoffnungen, Be-
fiirchtungen und unerfiillte Sehnsiichte der Kinder angesichts nachlassender
Einbindung in Familie und Freizeitgruppe. Er problematisiert damit die
Sozialisationsfunktion der Medien jenseits ausreichender padagogischer Kon-
trolle und fordert deshalb mehr medienpidagogische Begleitung der Kinder.
Fleckenstein verweist aber auch auf religiose Themen und Fragmente,
Anspielungen und Symbole in den Informations- und Unterhaltungssendun-
gen der Medien und in der Werbung und sucht nach Wegen, die hiervon
ausgehenden widerspriichlichen und ambivalenten Folgen fiir die religiosen
Vorstellungen und Einstellungen von Kindern zu bearbeiten. Er pladiert
deshalb fiir ein problemorientiertes, zugleich medienkritisches und religions-
padagogisches Aufarbeiten dieser Zusammenhénge in Schule und Religions-
unterricht.

E. Gottwald riickt die Teilnahme von Kindern an der Massenkommunikation
in einen lebensweltlichen Zusammenhang. Er thematisiert Mediennutzung und
Freizeitverhalten der Kinder als deren aktive Partizipation an den Symbolpro-
zessen der Alltagskultur und ordnet sie den kindlichen Bemiihungen zu, die
personlichen Entwicklungsaufgaben und subjektiven Orientierungsfragen im
taglichen Leben zu bewiltigen. In ihrem Bemiihen, sich die impliziten und
expliziten Sinn- und Leitbilder der Trivialkultur anzueignen und subjektiv fiir
ihre Alltagsbewiltigung zu nutzen, miissen die Kinder medienpadagogisch wie
religionspadagogisch unterstiitzt und kritisch begleitet werden. Nur so kénnen
sie allmihlich fihig werden, sich auch mit ihrer religisen Sozialisation
auseinanderzusetzen und sich dem Glaubenszeugnis der Kirchen und fremder
Religionen zu stellen. Die vielfltigen ,.Botschaften‘* der Medien, darin
stimmen beide Referate in der Konsequenz iiberein, bilden nicht nur eine
problematische Konkurrenz, sondern auch einen produktiven Kontext fiir die
religiose Bildung und Erziehung.

Y Anm. d. Schriftl. : Aus technischen Griinden hier in umgekehrter Reihenfolge gedruckt.



